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Anotacija

Straipsnyje analizuojamas statutinés organizacijos veiklos vieSinimas socialiniuose tinkluose. Teorinéje
dalyje aptariama veiklos vieSinimo sgvoka, socialiniy tinkly samprata, supazindinama su Lietuvos
kariuomenés veikla ir jos vieSinimo reglamentavimu. Empirinis kokybinis tyrimas atskleidé, kad Kunigaikscio
Margirio péstininko bataliono veikla vieSinama socialiniuose tinkluose ,,Facebook® ir ,Instagram®. Surinkti
viesai skelbiami jrasai iSanalizuoti pagal tris kriterijus: patiktuky, komentary ir pasidalinimy jrasais skaicius.
Pagal jrasy turinj iSskirtos 4 temos: ,karinis rengimas®, ,,minéjimai / rikiuotés®, ,pilietinis ugdymas® ir
»Vvizitai“. Gauti tyrimo rezultatai suponuoja rekomendacijas: esant galimybei jraSuose pateikti daugiau
vaizdinio turinio; iSnaudoti socialinio tinklo ,,Facebook* funkcijas kurti praneSimus apie vyksianc¢ius jvykius,
renginius (,,event®, ,,story") ir dalijantis praneSimais priminti apie art¢jancius jvykius, renginius.

ReikSminiai ZodZiai: kariuomenés veiklos vieSinimas, vieSinimo kanalai ir priemonés, socialiniai tinklai,
vie$inimo turinys ir biidai, grjztamasis rysys.

Analysis of the Duke Margiris infantry battalion's activity publicity in social
networks

Summary

The article analyses the publicity of the activities of the statutory organization in social networks. The
theoretical part discusses the concept of activity publicity, the concept of social networks, introduces the
activities of the Lithuanian army and the regulation of its publicity. Empirical qualitative research revealed
that the activities of the Duke Margiris Infantry Battalion are publicized on Facebook and Instagram. The
collected public posts were analysed according to three criteria: the number of likes, comments and shares of
the posts. According to the content of the posts, four themes were distinguished: "combat training",
"commemorations/formations”, "civic education" and "visits". The obtained research results imply
recommendations: in the case of the possibility of providing more visual content in the posts; to use the
functions of the social network Facebook to create messages about upcoming events (“event"”, "story") and to
remind about upcoming events by sharing messages.

Keywords: publicity of military activities, publicity channels and means, social networks, publicity
content and methods, feedback.

Ivadas

Tyrimo aktualumas. Jmoniy veikla ir sekmé priklauso nuo daugelio tarpusavyje susijusiy vidiniy
ir iSoriniy veiksniy, kuriuos nuolat analizuoja tiek mokslininkai, tiek praktikai. Taciau sudétingas
tiriamo objekto pobudis reikalauja konkretesniy analizés aspekty, vienas i§ kuriy — veiklos vieSinimo
tyrimas. Veiklos viesinimo funkcija yra viena svarbiausiy uzmezgant ir palaikant rySius tarp jmongés
ir jos rinky, o jvairiy rinkodaros veikly vaidmuo labai priklauso nuo jmonés ypatybiy ir strategijos.
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Viesinant jmongs veikla neretai yra pasitelkiamos jvairios socialinés medijos. Tai komunikacijos
priemon¢, vis labiau populiar¢janti ir jgyjanti svarby vaidmenj darbo aplinkoje, kuri suteikia
galimybe operatyviai keistis informacija jmonés viduje ir perduoti informacijg iSorei (Leonardi,
Vaast, 2017). Ispopuliaréjusiy socialiniy medijy atSaka yra socialiniai tinklai. Pasak R. Urrico (2018),
socialiniai tinklai — tai jvairiy interneto platformy gaudyklé, kuri leidzia vartotojams bendrauti ir kurti
bei dalintis jvairiu turiniu su kitais tinklo nariais. Besipleciantis socialiniy tinkly naudojimas ir svarba
tampa reikSminga priezastimi iStirti statutinés organizacijos pozitrj i socialiniy tinkly naudojima kaip
kariuomenés veiklos vieSinimo priemon¢. Kariniy jmoniy priklausymas statutinéms organizacijoms
gali sukelti tam tikry sunkumy vieSinant veikla, sumazinti socialiniy tinkly naudojimo veiklai vieSinti
veiksmingumg. Nepaisant iSvardyty klit¢iy, socialiniai tinklai turéty bati naudojami jvairiems
kariuomenés rinkodaros tikslams, tokiems kaip pritraukti naujy busimy kariy, paviesinti veiklg ir pan.
(Hellman ir kt., 2016).

Kariuomenés socialiniy tinkly naudojimas rinkodaros tikslais atitinka bendra vieSyjy
organizacijy tendencijg labiau orientuotis j rinkg. Pasak A. Singh ir S. Mathur (2019), socialiniai
tinklai jmonéms suteikia balsg ir galimybe vystyti bendravima su potencialiais ir esamais klientais
bei perduoti praneSimg aktualiu ir greitu bidu. Jeigu karinés jmonés vertina socialiniy tinkly
rinkodaros potenciala, jos gali kiek sumazinti skelbiamy jrasy kontrole. Taciau karinés jmonés gali
siekti iSlaikyti informacijos kontrolg, norédamos uztikrinti pateikiamo turinio tikslumg ir uzkirsti
kelig slaptos informacijos, galincios kelti pavojy asmeniniam ir veiklos saugumui, plitimui. Yra
pastebimas tyrimy trikumas apie tai, kaip karinés jmonés tvarkosi su socialiniuose tinkluose
pateikiama informacija apie kariuomeng (Hellman ir kt., 2016).

Tyrimo problema. Planingai ir kiirybingai iSnaudodami socialinius tinklus, organizacijos vadovai
ir darbuotojai kartu didina atstovaujamy prekés Zenkly verte, kuria ir palaiko teigiamg darbdavio
ivaizdj, net skatina pardavimus bei suinteresuoty auditorijy (partneriai, valstybés institucijos ir kt.)
jsitraukimg ] kompanijos reikalus (Rusteika, 2021). M. Hellman ir kt. (2016) teigimu, ankstesni
tyrimai daugiausia buvo sutelkti j tai, ar kariuomenés veiklai buvo padaryta zalos socialiniuose
tinkluose, ar pavyko socialinius tinklus iSnaudoti vieSinant kariuomenés veikla, ar kariuomené bandé
kontroliuoti socialinius tinklus ir kiek buvo leista kariniam personalui laisvai bendrauti per socialing
ziniasklaidg. Aptarus karinés jmonés veiklos vieSinimo socialiniuose tinkluose temos aktualumg ir

VW -

péstininky batalionas® (toliau — Margirio PB) pristato socialiniuose tinkluose? Kaip vyksta veiklos
viesinimas?
Tyrimo objektas — kariuomenés veiklos vieSinimas socialiniuose tinkluose.
Tyrimo tikslas — iSanalizuoti kariuomenés veiklos vie$inimo socialiniuose tinkluose aspektus.
Tyrimo uzdaviniai:
1. Apibrézti jmonés veiklos vieSinimo samprata.
2. Apibudinti socialiniy tinkly, kaip veiklos vieSinimo kanaly, teorinius aspektus.
3. ldentifikuoti Margirio PB veiklos viesinimo socialiniuose tinkluose aspektus.
Tyrimo metodai: mokslinés literattiros Saltiniy analizé ir apibendrinimas, dokumenty stebéjimas
ir rinkimas pagal kriterijus, dokumenty turinio analizé (kokybinio tyrimo metodas).

Imonés veiklos vieSinimas

Imonés veiklos vieSinimas papras€iausia forma — informacijos perdavimo placiajai visuomenei
per ziniasklaidg priemoné. Vienas svarbus veiksnys, i kurj reikia atsizvelgti vieSinant, yra imonés
tiksliné auditorija (Apuke, 2018). Priklausomai nuo jmonés vieSinamo produkto ar paslaugos tipo
kaip tiksliné auditorija iSskiriamos tam tikros zmoniy kategorijos. Pavyzdziui, jeigu vieSinama veikla
yra susijusi su kariuomene, tiksliné auditorija grei¢iausiai bus pilnametystés sulauke vyrai.

! Nesutrumpintas Kunigaiki¢io Margirio péstininky bataliono pavadinimas: Lietuvos kariuomenés Lietuvos didZiojo
etmono Jono Karolio Chodkevigiaus péstininky brigados ,,Zemaitija“ Kunigaik§¢io Margirio péstininky batalionas.
https://rekvizitai.vz.lt/imone/lietuvos_kariuomenes_motorizuotosios_pestininku_brigados_zemaitija_kunigaikscio_mar

girio_pestininku_batalionas/
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Viesinimas vyksta per spaudg (laikra$¢ius, Zurnalus ir kt.), televizija, radija, pasta, socialinius tinklus,
tokius kaip ,,Facebook”, ,, Twitter” ir kt. Kitos jmonés veiklds vieSinimo priemonés gali biiti vieSa
atstovo kalba, seminarai. Imonés naudojamos veiklos viesinimo priemonés dazniausiai priklauso nuo
vieSinamos informacijos riisies, finansiniy iStekliy ir tikslinés auditorijos (Apuke, 2018). 1 lenteléje
pateikiami jvairiy autoriy skelbti viesinimo savokos apibrézimai.
1 lentele
Vie§inimo savokos apibréZimai

Autorius (-iai) ApibréZimas
A. Pahwa (2023) | Viesinimas sukuria visuomenés informuotuma apie versla arba prekés Zenkla, produktus ar
paslaugas naudojantis Ziniasklaida ir kitomis komunikacijos formomis.

T. Wood, M. Viesinimas — tai ziniasklaidos démesys produktui, paslaugai ar verslui. Tai gali apimti
Aronczyk (2020) | tradicinius naujieny Saltinius, pvz., naujieny laidas ir laikra$¢ius, ir nauja medijg, pvz.,
tinklalaides, tinklarascius ir svetaines.

R. Matkeviciené VieSinimas skiriasi nuo rinkodaros; jis yra bendras ir neneSa konkrecios zinutés. Rinkodara yra

(2015) produkto ar paslaugos reklamavimas.
T. A.Ismail, J. H. | VieSinimas yra tikroji priemoné patikimiau paskirstyti informacija Ziniasklaidai. Asmenys
Ahmad, (2015) labiau pasikliauja vie$ai teikiamomis naujienomis.

R. Wynne (2014) | VieSinimas gali bati spausdinamas arba tiesiog transliuojamas. Tai yra teigiama arba neigiama,
bet taip pat tiesa ir tikra. Tai visiSkai nesaliSka nuomoné, nes ji kilusi i$ nepriklausomo $altinio,
pavyzdziui, jg gali pateikti ekspertas, paprastas zmogus arba ziniasklaida. Kadangi tre€ioji Salis
neturi nicko bendra su jmone, jy atsakymai ir apzvalgos yra labai svarbios.

Saltinis: sudaryta straipsnio autoriy pagal lenteléje pateiktus 3altinius

Is pateiktos informacijos matyti, kad dazniausiai viesinimas reiSkia tam tikros konkrecios
informacijos perteikima pasitelkiant Ziniasklaidg, jmoniy atstovus bei kitus asmenis, kurie gali
padaryti norimg jtaka pasirinktai visuomenés daliai. Taciau i$ skirtingy autoriy apibrézimy yra
pastebimas ir toks aspektas, kad viesinimas néra reklama. VieSinimas padeda sukurti visuomenés
informuotuma apie norimg produkta ar jmone. Viesinimas gali apimti tradicinius naujieny $altinius
(pvz., naujieny laidas ir laikras¢ius) ir naujg medija (pvz., tinklalaides, tinklaras¢ius ir svetaines).

Imonés veiklos viesSinimas gali biiti vykdomas jvairiais tikslais, pavyzdziui, reklamuojant naujus
produktus, didinant esamy produkty pardavima, pabréziant darbuotojy pasiekimus, jmonés pilieting
veikla, tarSos kontrolés zingsnius, moksliniy tyrimy ir plétros sékme, finansinius rezultatus, pazanga,
bet kokig kitag misionieriska veikla ar socialinj jnasa (Apuke, 2018).

Lietuvos kariuomenés veikla ir jos vieSinimo reglamentavimas

Krasto apsaugos sistemg sudaro jvairios institucijos. Kone viena 1§ svarbiausiy institucijy bei
pagrindiné jos sudedamoji dalis — Lietuvos kariuomeneé. Krasto apsaugos sistema yra pavaldi Krasto
apsaugos ministerijai, kuri koordinuoja pavaldzius Lietuvos kariuomenés karinius vienetus, jstaigas
bei daliniy veikla.

Lietuvos kariuomenés veikla neapibréZziama vien tik veiksmais, tiesiogiai susijusiais su saugumu,
bet svarbu yra ir pasiruoSimas tokiems veiksmams. Lietuvos kariuomené vykdo jvairius mokymus,
keliant kariy kvalifikacijg kursuose, ugdo fizin] pasirengimg treniruotése. Siekdama biti atvira,
kariuomené placiai skleidzia informacija apie jvairiausius kariniy padaliniy organizuojamus
renginius, i8kilmingas rikiuotes, vady susitikimus ar vizitus kariniuose daliniuose. Kariuomené siekia
buti visuomenés dalimi, jsitraukia i1 visuomening veikla, bendradarbiaudama su civilinémis
organizacijomis, ugdydama visuomeneés pilietiSkuma, dalyvaudama 24 aplinkosauginése akcijose,
renginiuose, supazindinanciuose su kariuomene, jos organizavimu, karyba bei ginkluote, organizuoja
parodas karine tematika. Kariuomenés atstovai dalyvauja jvairiuose istoriniuose ir visuomeniniuose
min¢jimuose, skirtuose paminéti atmintinas datas, jsitraukia j edukacine veikla, jtraukdami Lietuvos
mokinius, studentus ir pacius karius, dalyvauja sportiniuose renginiuose, atstovaudami kariuvomenés
daliniams.

Lietuvos kariuomenei, kaip ir kitoms organizacijoms, svarbu formuoti ir palaikyti teigiamag
ivaizdj. Dél Sios priezasties Krasto apsaugos ministerija vis aktyviau vykdo rySiy su visuomene
stiprinimo programg, pagrista skaidrumo, sistemos atvirumo visuomenei, bendradarbiavimo su
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vyriausybinémis ir nevyriausybinémis organizacijomis principais. Yra atlikta keletas tyrimy
(Kraujalyté (2015), Adomaityté (2017), Nemanyté, Guscinskiené (2020)), susijusiy su Lietuvos
kariuomenés vykdoma komunikacija, taciau tyrimai apsiriboja vieSyjy rysSiy srities jgyvendinimo
aspektais: kariy ir civiliy bendradarbiavimo skatinimu, kariuomenés jvaizdzio formavimu,
pasitikejimo kariuomene puoseléjimu.

Teigiamas Lietuvos kariuomenés jvaizdis formuojamas komunikuojant su iSorinémis
auditorijomis, teikiant informacijg apie veikla ir taip siekiant suartinti kariuomeng su visuomene, jgyti
visuomenés pasitikéjimg. Lietuvos krasto apsaugos ministerijoje buvo jkurtos tokios institucijos kaip
Strateginés komunikacijos departamentas bei Strateginés komunikacijos ir vieSyjy rySiy
departamentas. Minétos institucijos yra atsakingos uz informacijos sklaida, rySiy su visuomene
mezgima Ir siekia jgyvendinti Siuos tikslus:

1. Informaciniai tikslai — pasickiami per organizacijos pristatymg ir apibiidinimg atitinkamai
parinktai auditorijai.

2. Itikinimo tikslai — nukreipti j pozitirio pakeitimg ar tam tikry veiksmy skatinimg, sukuriant
palankumg ir skatinant atkreipti démesj i organizacija.

3. Priminimo tikslai — pasitelkiami, kad organizacijos jvaizdis, pavadinimas, zenklas ar simbolika
i8likty atmintyje.

KraSto apsaugos ministerijos ir Lietuvos kariuomenés oficialis informaciniai internetiniai
portalai, tokie kaip www.kam.lt, www.karys.It, www.kariuomene.lt ir kt., Siame informaciniy
technologijy amziuje sulauké daug démesio. ISsiplétus internetinés ziniasklaidos priemonéms ir
siekiant visuomenés palaikymo bei skaidrumo veikloje, kariuomené peré¢jo prie socialiniy tinkly
sklaidos kanaly, tokiy kaip ,,Facebook®, ,,Instagram*, kuriuose tikslinéms auditorijoms paprasta
stebéti Lietuvos kariuomenés padaliniuose vykdoma kasdiene veikla, min¢jimus, organizuojamus
renginius bei vykdomas taikos meto uzduotis. Socialiniuose tinkluose informacija galima dalintis
realiu laiku, taip suteikiama galimybé bendrauti su tiksline auditorija ir, sulaukiant komentary, gauti

griztamajj rysi.
Socialiniy tinkly samprata ir funkcionalumas

L. X. Jean ir kt. (2017) teigimu, socialiniai tinklai yra interaktyvios, internetinio tinklo pagrindu
bei kompiuterinémis technologijomis valdomos bei veikiancios virtualios bendruomenés, kurios
vykdo informacijos ir idéjy sklaida, salygoja komunikacija. Pasak M. Appel ir kt. (2020), socialinés
medijos — programinés jrangos pagrindu sukurty skaitmeniniy technologijy rinkinys, paprastai
pateikiamas kaip svetainés ir programos, suteikian¢ios vartotojams skaitmening aplinka, kurioje jie
gali siysti ir gauti skaitmeninj turinj ar informacijg per tam tikro tipo internetinius socialinius kanalus.

B. Schivinski ir D. Dubrowski (2016), apibrézdami socialiniy tinkly funkcionaluma, teigia, kad
socialiniai tinklai yra tokia platforma, leidzianti greitai, efektyviai ir realiu laiku dalintis turiniu bei
uztikrinti jo pasiekiamumg. Kaip teigia autoriai, galimybé dalintis turiniu socialinése medijose
pakeité komunikacija ir verslo tvarka, jmonés socialinius tinklus naudoja kaip neatsiejamg rinkodaros
strategijos dalj.

K. Tanwar ir A. Kumar (2019) teigia, kad socialinés medijos yra informacijos socializacijos
kanalas, valdantis informacijos pasiekiamuma bei sklaida. Tokie informacijos srautai laiko prasme
yra daug greitesni nei kituose socialinés Ziniasklaidos kanaluose, nes socialiniy tinkly
funkcionalumas ir informacijos turinio pateikimo galimybés motyvuoja pacius vartotojus ja dalintis,
socialiniy tinkly vartotojams suteikia galimybe¢: 1) dalyvauti kuriant socialiniy tinkly turinj;
2) redaguoti turinj; 3) bendrinti informacijg; 4) komentuoti; 5) komunikuoti tarpusavyje.

Biitent Sios socialiniy medijy savybés formuoja socialiniy tinkly savituma bei sukuria technines
galimybes i$plésti socialiniy tinkly vartojima, neapsiribojant vien pramoginiu / laisvalaikio turiniu,
bet ir jj derinant kartu su verslo prioritetais.

Pasak S. SI (2016), socialiniai tinklai perzengia tradicinés rinkodaros ribas, nes atsiranda
tiesioginis prekés zenklo susiejimas su vartotoju ir komunikacijos galimybés, kurios sustiprina
zinomuma bei pasitikéjimg. Autoriaus teigimu, rinkodara socialiniuose tinkluose: plecia Zinomumo
ribas; gerina tiksliniy segmenty pasiekiamuma; uZztikrina grjztamaji ry$j; didina pasitikéjima ir
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vartotojiSkumg; socialinés medijos svetainése yra tokids informacijos, kaip vartotojo profilio
duomenys, kurig galima panaudoti tam tikram vartotojy poreikiy rinkiniui reklamuoti.

Tai reiskia, kad socialiniy tinkly rinkodara naudojasi socialiniy tinkly erdve reklamai ir su ja
susijusiems rinkodaros sprendimams jgyvendinti.

R. Felix ir kt. (2016) nurodo, kad socialiniy tinkly suteikiamos funkcinés galimybés gali sukurti
efektyvig rinkodarg, jeigu uztikrinamas turinio prieinamumas vartotojui; UZtikinama turinio
dalijimosi ir pakartotinio perdavimo funkcija. Biitent informacinio turinio valdymas ir sklaida
socialiniuose tinkluose, autoriy teigimu, tampa socialiniy tinkly iSskirtinumu, pleciant auditorijy
pasickiamuma. Pasak M. Appel ir kt. (2020), svarbiausias socialiniy tinkly rinkodaros bruozas yra ne
pats socialiniy tinkly turinys ar paslaugos, bet vartotojy elgsena juose.

Apibendrinant galima teigti, kad jmonés veiklos viesinimas yra labai svarbus jmonés jvaizdzio
kitrimo aspektas, turintis didele reikSme visam jmonés gyvavimui. Priklausomai nuo jmonés veiklos
pobudzio yra pasirenkama ir tiksliné auditorija, | kurig yra orientuojamasi vieSinant veiklq.
PavyzdzZiui, statutiné institucija — Lietuvos kariuomené, vieSindama savo veiklg, pirmiausia
orientuojasi j bisimuosius karius ir jy Seimos narius, kad suteikty informacijos apie tarnavimo
kariuvomenéje sqlygas, veiklg ir panasius dalykus. Vis labiau populiaréjanti ir Lietuvos kariuomenés
veiklos viesinimo erdvé yra socialiniai tinklai, t. y. platforma, kuri leidzia greitai, efektyviai bei realiu
laiku dalintis turiniu ir uZtikrinti jo pasiekiamumgq ir matomumq. Socialinés medijos yra reikalingos
rysiams plétoti, komunikacijai, naujienoms skelbti, bendruomeniskumui formuoti bei griztamajam
rySiui uztikrinti, o tinkamas socialiniy medijy valdymas gali veikti kaip populiarinimo ir Zinomumo
didinimo erdvé, kuri kaupia reiksmingus duomenis bei sujungia vartotojy bendruomenes, taip
didindama susidoméjimq tam tikra veikla ar produktais.

Tyrimo metodika ir organizavimas

Tyrimas skirtas isanalizuoti Margirio PB veiklos vieSinimo socialiniuose tinkluose aspektus.
Naudoti $ie tyrimo metodai:

1. Dokumenty turinio analizé (kokybinio tyrimo metodas). Renkant duomenis taikyti stebéjimo ir
dokumenty rinkimo pagal kriterijus metodai. Buvo stebimos oficialios vieSai prieinamos Margirio
PB socialiniy tinkly platformos ,,Facebook* ir ,,Instagram®. Siekiant identifikuoti Margirio PB
veiklos vieSinimo socialiniuose tinkluose aspektus, pasirinktas dokumenty struktiirinés analizés
vaizdinis fiksavimas (socialiniy tinkly jraSy ir vaizdy iSsaugojimas) pasirinktu laikotarpiu.

2. Duomenims (dokumentams) analizuoti pasirinkta kokybiné turinio (kontentiné) analizé. Sis tyrimo
metodas taikytas siekiant jsigilinti j Margirio PB socialiniuose tinkluose ,,Facebook® ir
»Instagram® vieSinamg veiklos turinj.

Tyrimo metu pasitelkta kriteriné duomeny atranka, kuri reiskia, kad duomenys analizuojami
pagal pasirenkamus konkrecius kriterijus, kurie atitinka darbo temos kontekstg ir tyrimo problemos
turinj (Zydzitnaité, Sabaliauskas, 2017). Sis metodas leidzia surinkti tikslius duomenis apie tai, kuo
labiausiai domisi Margirio PB profilius socialiniuose tinkluose sekanti auditorija. Margirio PB veikla
vieSinama socialiniuose tinkluose ,,Facebook® ir ,Instagram®. Surinkti vieSai skelbiami jrasai
iSanalizuoti pagal tris kriterijus: patiktuky, komentary ir pasidalinimy jrasais skai¢ius. Pagal jrasy
turinj iSskirtos 4 temos: , karinis rengimas®, ,,minéjimai / rikiuotés, ,,pilietinis ugdymas* ir ,,vizitai‘.
Tematika i$skirta analizuojant jrasuose pateiktus vaizdinius aspektus, tokius kaip vaizduose matoma
ginkluoté, technika, iSsirikiave kariai, savanoriSka ir pilietiné veikla, visuomenés mokymas ar |
Margirio PB atvyke sveciai. Taip pat jraSuose esanti tekstiné¢ aprasomoji dalis pakomentuoja,
parySkina, kokia veikla vieSinama. Surinkus duomenis, kurios temos jrasai sulaukia daugiausia
patiktuky, komentary ir pasidalinimy, toliau analizuojama, kokio pobtuidzio komentary sulaukia
skelbti jrasai. Pagrindiniai aspektai, j kuriuos atsizvelgiama tiriant, yra: 1) komentaruose po skelbtais
jrasais atskleidziamas teigiamas ar neigiamas fakto vertinimas, 2) kas minima komentaruose, 3) kas
raSo komentarus ir 4) kiek papildomai patiktuky jie sulaukia.

Naujai besikuriantis ir besivystantis Margirio PB socialinius tinklus kaip veiklos vieSinimo
priemong naudoti pradéjo palyginti neseniai. Margirio PB profilis ,,Facebook* socialiniame tinkle

193



Neringa Juciené, Jurgita Maciené. Kunigaikscio Margirio péstininky bataliono veiklos viesinimo
socialiniuose tinkluose analizé

buvo sukurtas 2020 m. vasario 18 d. ir turi 3,6 tikst. sekéjy, o ,,Instagram® tinkle — 2021 m. lapkricio
21 d. ir turi 429 sekéjus. Analizuoti buvo pasirinkti jrasai, publikuoti nuo 2023 m. sausio 9 d. iki
2023 m. kovo 5 d. Siuo laikotarpiu ,,Facebook® paskyroje paskelbti 26 jrasai, o ,,Instagram* — 20
jrasy, i8 viso paskyrose paskelbti 46 jraSai. Visi vieSinami jrasai buvo vaizdiniai su pristatomos
veiklos aprasymais.

Tyrimo etika. Prie§ pradedant tyrimg, su tyrimo tikslu ir metodais buvo supazindintas Margirio
PB vadas, kuris sutiko, kad buity naudojami Margirio PB duomenys.

Tyrimo rezultaty analizé

Renkant duomenis pastebéta, kad ,,Facebook® ir ,,Instagram“ socialiniy tinkly Margirio PB
paskyrose skelbty jrasy turinys vienodas, taciau ,Instagram® tinkle pavieSinta maziau jrasy.
Pirmiausia atlikta kokybiné analizé: visi rasti 46 jrasai buvo suskirstyti pagal tematika, kuri iSaiSkéjo
i§ pateikty jraSy turinio. Kaip pavyzdys pateikti keturi jrasai (zr. 1-4 pav.), rasti socialiniuose
tinkluose ,,Facebook* ir ,,Instagram*?, iliustruojantys kiekviena temine grupe. Pirmas jrasas (zr. 1
pav.) yra ,karinio rengimo“ tematikos jraSo pavyzdys, $ig tematikg galima atskirti i§ pateikty
nuotrauky, kuriose matomi apsiginklave kariai, vilkintys Sarvines liemenes bei dévintys Salmus. Taip
pat jraSe skelbiama, kad pristatomos lauko taktikos pratybos, kurios ir patikslina jraso tematika. Antro
jraso (zr. 2 pav.) vaizdinéje dalyje matomi iSrikiuoti Kariai su Lietuvos Respublikos bei Margirio PB
kovinémis véliavomis. Tai yra ,,minéjimo / rikiuociy* teminés grupés iliustracija. Priskyrima teminei
grupei patvirtina ir paties jraSo turinys: ,,Margirio péstininky batalione vyko rikiuoté skirta sausio 13-
jai laisvés gynéjy dienai paminéti. Treéias jraSas (zr. 3 pav.) priskirtas prie ,,pilietinio ugdymo*
teminés grupés, nes jame pateikti vaizdai atspindi, kad Margirio PB Kkariai siekia ugdyti vertybes.
Iraso turinys skelbia apie kraujo donorystés akcijg. Ketvirtas jrasas (zr. 4 pav.) priskirtas prie ,,vizity*
tematikos, nes tiek i§ jraSo turinio, tiek i§ pateikty vaizdy matyti, kad j Margirio PB atvykes svecias.

W Margirio batalionas w Margirio batalionas

Sausis 26 d, 16:00- @ Sausis 130.-@
Sausio @@-@@ dienomis Kunigaikscio Margirio péstininky bataliono | péstininky kuopos Sausio @@ d. kunigaikigio Margirio péstininky batalione vyko rikiuote skirta sausio 13-ajai -
kariai vykdo lauko taktines pratybas, norédami kuo geriau pasiruosti bario vertinamosioms Laisvi ) dienai paminéti. Rikiuotés metu buvo jZiebta amzina laisves ir atminimo ugnis,
pratyboms. Pratyby metu kariai treniruojasi vykdyti jvairias kovines uZduotis. los minute.
aukétesni laipsniai

© Midav Nigylas, Edmundas Edmundas ir Dar 120 Zmoniy 2 bendrinimai

o) Patinka () Komentuoti /> Bendrinti

1 pav. Karinio rengimo jragas Margirio PB paskyroje 2 pav. Mingjimo / rikiuotés jraSas Margirio PB paskyroje
,,Facebook* tinkle ,.,Facebook* tinkle

2 Kadangi socialiniuose tinkluose ,,Facebook* ir ,,Instagram* jkelti analogiski jrasai, tai straipsnyje pavyzdZiai pateikiami
i§ Margirio PB profilio socialiniame tinkle ,,Facebook®.
% Ira3y ir komentary kalba netaisyta.

194



Neringa Juciené, Jurgita Maciené. Kunigaikscio Margirio péstininky bataliono veiklos viesinimo
socialiniuose tinkluose analizé

w Margirio baml!oms Margirio bo(:hon.\s

L

8endradarbiaujant su Kauno kliniky Kraujo centru, Margiriegiai neatlygintinai davé kraujo. Kraujo
centro darbuotojai dZiaugiasi kariy entuziazmu ir noru padéti sergantiems. Dovanok krauja
dovanosi gyvybe.

oY Patinka [ Komentuoti 2 Bendrinti

3 pav. Pilietinio ugdymo jrasas Margirio PB 4 pav. Vizito jrasas Margirio PB paskyroje ,,Facebook*
paskyroje ,,Facebook* tinkle tinkle
Atlikus detalig socialiniy tinkly ,,Facebook* (lentelése Zymima FB) ir ,Instagram® (lentelése
zymima IG) Margirio PB paskyrose paskelbty ,.karinio rengimo* jrasy turinio analiz¢ nustatyta, kad
Sios tematikos jrasus galima iSskirti j 6 kategorijas: mokymai, kovinis $audymas, konkreéiy uzduociy
vykdymas, psichofizinis rengimas, pasiruosimas pratyboms ir vertinamosios pratybos (zr. 2 lentel¢):

2 lentelé

»Karinio rengimo“ teminés grupés jrasy turinio analizé

Kategorija ir

iliustruojanciy Iliustruojantys teiginiai
teiginiy skaicius
Mokymai »Jaunieji MargirieCiai toliau tesia Biiriy rengimga ir gilina savo teorines bei praktines zinias“ (FB,
(3) 1G).

,Kariai tobulina gebéjimus vykdyti zygi, gynyba, puolimg, pasala, atlikti pasiruo§img masiui,
vykdyti reorganizacijg“ (FB, IG).

,Kunigaiki¢io Margirio péstininky bataliono Zvalgybos biirio kariai vykdé pratybas veiksmai
standartinése situacijose (VSS)“ (FB, IG).

Kovinio saudymo

,,Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono nuolatinés privalomosios pradinés karo tarnybos

pratybos kariai vykdo V etapo kovinio Saudymo pratybas Gaizitiny poligone* (FB, 1G).
2 ,,Kazly Riidos poligone vyko Minosvaidziy biirio kovinio §audymo pratybos kuriy metu kariai
treniravosi efektyviai vykdyti ugnies uzdavinius“ (FB).
Konkreciy ,Linkai¢iuose Kunigaiks¢io Margirio péstininky bataliono II péstininky kuopos kariai vykdé
uzduociy pastato, kaip sustiprinto punkto gynyba“ (FB).
vykdymas ,,Tobulina pastato §turma, gynyba bei pastato valymo jgudzius“ (FB, IG).
4) ,,Kariai tobulina gebéjimus kaip veikti susidiirus su priesy, ugnies pozicijy uzémima ir jy keitima,
vykdyti jSaudyma ir S$audyma kaunamaja ugnimi* (FB, IG).
,Margirie¢iai sgveikaudami su Siauliy pasienio uzkardos pareigiinais ir Pulkininko Juozo
Vitkaus inzinerijos bataliono paskirtais kariais vykdo kolektyvines uzduotis biirio sudétyje.
(FB, IG)
Psichofizinis »Margirio bataliono II péstininky kuopos kariai dalyvavo psichofiziniame rengime ,,veiksmai
rengimas ilizus ledui“ Kariai treniravosi suvaldyti kvépavimg, neprarasti savikontrolés ir tik po to
(1) sgmoningai, savarankiskai islipti i§ jlazusio ledo* (FB, IG).
Pasiruosimas ,Kariai ruoSiasi biriy vertinamosioms pratyboms ir vykdo pratybas orientuotas j gynybos
pratyboms operacijy vykdyma priemiescio vietovéje” (FB).
4 ,»Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono I péstininky kuopos kariai vykdo lauko taktines

pratybas, norédami kuo geriau pasiruosti biirio vertinamosioms pratyboms. Pratyby metu kariai
treniruojasi vykdyti jvairias kovines uzduotis“ (FB, IG).

»Kunigaik§¢io Margirio bataliono kariai vykdo pasirengima biiriy vertinamosioms lauko taktikos
pratyboms“ (FB, IG).
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»Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono 120 mm. Minosvaidziy biirio kariai ruosiasi Biiriy
vertinamosioms lauko taktikos pratyboms® (FB, IG).

Vertinamosios ,Prasidéjo Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono I péstininky kuopos kariy biiriy
pratybos vertinamosios lauko taktikos pratybos“ (FB, IG).
3) ,Siauliy raj. Kunigaik$¢io Margirio péstininky bataliono kariams tesiasi biiriy vertinamosios

lauko taktikos pratybos* (FB, IG).
,Margirio bataliono jauniesiems kariams baigési vertinamosios lauko taktikos pratybos“ (FB,
1G).

I$ Margirio PB paskyrose paskelbty ,,minéjimy / rikiuociy* grupés jrasy matoma, kad tiriamuoju
laikotarpiu vyko ir minéjimai, ir rikiuotés, o pagal turinj jrasai suskirstyti j tokias kategorijas: Sausio
13-osios min¢jimas, rytiné rikiuoté, Vasario 16-osios minéjimas, iSkilminga rikiuoté (zr. 3 lentele):

3 lentelé
wMinéjimy / rikiuociy “ teminés grupés jrasy turinio analizé
Kategorija ir
iliustruojanciy lliustruojantys teiginiai
teiginiy skaicius
Sausio 13-0sios »Kunigaik§¢io Margirio péstininky batalione vyko rikiuoté skirta sausio 13-ajai — Laisvés
mingjimas (1) gynéjy dienai paminéti“ (FB, 1G).
Rytiné rikiuoté ,.Siandien Kunigaik$¢io Margirio péstininky batalione rytinés rikiuotés metu buvo jteikta vado
(1) daiktiné dovana ir pristatytas naujas karys. Linkime jam sékmés* (FB).
Vasario 16-0sios | ,,Kunigaik$¢io Margirio péstininky batalione vyko iskilminga Lietuvos valstybés atkiirimo
minéjimas dienos minéjimo rikiuoté* (FB, IG).
3) ,,Lietuvos valstybés atkiirimo dienos i§vakarése, Kunigaik$¢io Margirio bataliono kariai
dalyvavo minéjime prie Lietuvos partizany memorialo Minaiciy kaime* (FB, IG).
,Lietuvos valstybés atkarimo dienos proga, Kunigaik$¢io Margirio péstininky bataliono kariai
dalyvavo Siauliy Prisikélimo aikstéje!” (FB, IG).
Ikilminga rikiuoté | ,.S. m. vasario 28 d. Kunigaik§cio Margirio péstininky batalione iskilmingos rikiuotés metu j
(8] atsarga buvo ileisti nuolatinés privalomosios pradinés karo tarnybos kariai, sekmingai
pabaige devyniy ménesiy tarnybg“ (FB, 1G).

,Facebook® ir ,Instagram® esanciose Margirio PB paskyrose paskelbti ,,pilietinio ugdymo*
teminés grupés jrasai pagal turinj suskirstyti j 4 kategorijas: ekskursija, bendradarbiavimas su
mokymosi jstaigomis, kraujo donorysté, Lietuvos kariuomenés pristatymas (zr. 4 lentele):

4 lentele
w» Pilietinio ugdymo* teminés grupés jrasy turinio analizé
Kategorija ir
iliustruojanciy Iliustruojantys teiginiai
teiginiy skaicius
Ekskursija »Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono II péstininky kuopos kariai lankési Kariniy oro
(1) pajégy Siauliy Aviacijos bazéje” (FB).

Bendradarbiavimas su | ,,Kunigaik$¢io Margirio péstininky batalionas kartu su Siauliy regiono karo ir prievolés
mokymosi jstaigomis | komplektavimo skyriumi lankési Pocianéliy pagrindinéje mokykloje* (FB).

(3) . Kunigaiki¢io Margirio péstininky bataliono vadovybé lankési Siauliy universitetingje
gimnazijoje“ (FB, IG).
,.Siauliy Romuvos progimnazijoje lankési Margirio bataliono kariai ir Siauliy regiono karo
prievolés ir komplektavimo skyrius“ (FB, IG).

Kraujo donorysté ,Bendradarbiaujant su Kauno kliniky Kraujo centru, MargirieCiai neatlygintinai davé
(1) kraujo (FB, 1G).
Lietuvos kariuomenés | ,,Moksleiviams pristaté Lietuvos kariuomenés struktara, supazindino su ginkluote bei kario
pristatymas profesijos perspektyvas“ (FB).
(2) ,,JKariuomenés atstovai papasakojo mokiniams apie Lietuvos kariuomenés struktira.

Mokiniai susipazino su jvairiais tarnybos badais bei turéjo galimybe is ar¢iau apziaréti
ginkly paroda“ (FB, 1G).

Margirio PB paskyrose paskelbti ,,vizity* tematikos jrasai suskirstyti j 3 kategorijas pagal tai, kas
lankési Margirio PB: Krasto apsaugos ministro vizitas, Lietuvos kariuomenés vado vizitas, Lietuvos
kariuomenés pajégy atstovy vizitai (zr. 5 lentele):
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5 lentele
5 Vizity “ teminés grupés jrasy turinio analizé

Kategorija ir
iliustruojanciy
teiginiy skaicius
KrasSto apsaugos ,Margirio péstininky batalione apsilanké Krasto apsaugos ministras Arvydas AnuSauskas,
ministro vizitas kuris buvo supazindintas su bataliono vykdoma veikla, kariniu rengimu, kariy tarnybos

(1) salygomis® (FB, IG).

lliustruojantys teiginiai

Lietuvos ,,Lietuvos kariuomenés vadas lankési Siauliy r. Zapalskiy karinéje teritorijoje, kur stebé&jo
kariuvomenés vado Kunigaiks¢io Margirio péstininky bataliono kariy vykdomas biiriy vertinamasias lauko
vizitas (1) taktikos pratybas* (FB, 1G).
Lietuvos ,Kunigaiks¢io Margirio péstininky batalione lankési atstovai i§ Siauliy regioninio karo
kariuvomenés pajégy | prievolés ir komplektavimo skyriaus jie kariams pristaté galimus tarnybos biidus, galimas
atstovy vizitai tarnybos vietas ir atrankos sglygas® (FB).

(3) .Sveciuose taip pat lankési Garbés sargybos kuopos atstovai® (FB).
.Sveciuose taip pat lankési Karo policijos atstovai kurie pristaté savo tarnybos vietas* (FB).

Keturiy teminiy grupiy jrasus suskirscius j papildomas kategorijas nustatyta, kas 2023 m.
sausio 9 d. — 2023 m. kovo 5 d. Margirio PB buvo aktualiausia ir paskelbta paskyrose. Pavyzdziui, is
2 lenteléje pateikty teiginiy matyti, kad dazniausiai paskyrose buvo rasoma apie konkreciy uzduociy
vykdymgq ir pasiruosimg pratyboms, o tai atspindi, kokia veikla daugiausia viesinama ,,karinio
rengimo  tematikos jrasuose. 3 lenteléje pateikti ,, rikiuociy / minéjimy* teminés grupés teiginiai
pabrézia, kad minétu laikotarpiu Margirio PB Kariai net tris kartus skirtingose vietose dalyvavo
Vasario 16-osios minéjime. IS ,,pilietinio ugdymo* tematikos jrasy (Zr. 4 lentelg) paaiskéjo, kad
Margirio PB dazniausiai vykdoma Sio pobidzio veikla yra bendradarbiavimas su mokymosi
istaigomis. 5 lenteléje ,,vizity* temine grupe iliustruojantys teiginiai primena apie sveciuose
apsilankiusius Lietuvos kariuomeneés pajégy atstovus, kurie vizity metu pristaté karjeros galimybes
bei tarnybos vietas.

2023 m. kovo 14 d. buvo renkami kiekybinio palyginimo duomenys (patiktuky, komentary ir
pasidalinimy jraSais skaiciai), kurie pateikti 6-7 lentelése. Surinkti duomenys rodo, kad ,,Facebook*
ir ,,Instagram* socialiniy tinkly Margirio PB paskyrose skelbty jrasy turinys yra vienodas, taciau
,Instagram® tinkle paskelbta maziau jrasy ir skiriasi skaitytojy reakcijos. Duomenys apie Margirio
PB jrasus ,,Facebook® socialiniame tinkle buvo surinkti ir susisteminti 6 lenteléje.

6 lentele
Margirio PB paskyros socialiniame tinkle ,,Facebook* analizés Kriterijuy rezultatai
Kriterijai Irasy skaicius Patiktuky skaidiaus Bendras komentary Bendras
pasirinktu laikotarpiu vidurkis pagal skaicius pagal pasidalinimy
pagal tematikq tematikq tematikq skaic¢ius pagal
Tematika tematikq
Karinis 12 jrasy 152 12 23
rengimas
Minéjimai / 6 jrasai 194 8 24
rikiuotés
Pilietinis 5 jrasai 162 4 12
ugdymas
Vizitai 3 jrasai 164 2 3
IS viso 26 jrasai - 26 62

Gauti duomenys rodo, kad 2023 m. sausio 9 d. — kovo 5 d. ,,Facebook* socialinio tinklo Margirio
PB paskyroje buvo paskelbti 26 jrasai, i§ kuriy 12 — , karinio rengimo*, 6 — ,,minéjimo / rikiuo¢iy“,
5 — ,pilietinio ugdymo* ir 3 — ,,vizity* tematikos jrasai. Daugiausia patiktuky socialiniame tinkle
,Facebook* sulauké ,,minéjimy | rikiuociy* jrasai, kurie surinko vidutiniskai 194 patiktukus, jais buvo
pasidalinta 24 kartus, o didziausio bendro komentary skai¢iaus — 12 — sulauké ,,karinio rengimo*
tematikos jrasai, kuriais pasidalinta 23 kartus. IS daugiausia démesio pritraukusiy 6 ,minéjimy /
rikiuociy® jra8y iSsiskiria net 298 patiktukus surinkes 2023 m. vasario 28 d. jraSas, skelbiantis apie
vykusig nuolatinés privalomosios pradinés karo tarnybos kariy i§leidimo j atsargg ceremonija, kurioje
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buvo skatinami kariai bei jiems suteikti aukStesni kariniai laipsniai. Biitent §i0 jraso daugelyje i§ 31
paskelbtos fotografijos aiskiai matomi skatinamy kariy veidai ir j i8kilmingg ceremonijg susirinke
artimieji. Sis jradas taip pat sulauké ir didziausio skai¢iaus komentary bei juo buvo pasidalinta
daugiausia karty. Galima daryti prielaida, kad jrasas sudomino visuomeng, nes artimieji ir draugai
atpazino karius, esancius nuotraukose, o galbiit net ir patys save, nes Siame renginyje dalyvavo ir
civiliai asmenys, kurie, tikétina, buvo kariy artimieji ar draugai, o jraSo tekstin¢je dalyje Margirio PB
nuoSirdziai dékojo kariams uz puikiai atliktg tarnybg bei jy artimiesiems uz palaikyma. Maziausiai
patiktuky $ios tematikos grupéje surinko 2023 m. sausio 30 d. jrasas, iliustruojantis, kad rytinéje
rikiuotéje buvo pristatytas ir paskatintas naujas Margirio PB Kkarys. Sis jrasas sulauké ne tik
maziausiai patiktuky, bet nebuvo pakomentuotas ar pasidalintas. Tam jtakos galéjo turéti nedidelis
fotografijy skaiCius bei trumpas renginio apraSymas.

Analizuojant surinktus duomenis nustatyta, kad socialinio tinklo ,,Instagram* Margirio PB
paskyroje ne tik paskelbty jrasy skaicius, bet ir patiktuky skaifius yra zymiai maZzesnis. Svarbu
paminéti ir tai, kad paskyroje po jrasais, skelbtais tiriamuoju laikotarpiu, néra né vieno komentaro ar
pasidalijimo skelbtu jrasu (zr. 7 lentele).

7 lentele
Margirio PB paskyros socialiniame tinkle ,,Instagram* analizés Kkriterijy rezultatai

Kriterijai Irasy skaicius Patiktuky skaiciaus Komentary skaicius Pasidalinimy
pasirinktu laikotarpiu vidurkis pagal pagal tematikg skaiciaus vidurkis
Tematika pagal tematikg tematikg pagal tematikg
Karinis 10 jrasy 46 0 0
rengimas
Minéjimai / 5 jrasai 39 0 0
rikiuotés
Pilietinis 3 jrasai 35 0 0
ugdymas
Vizitai 2 jraSai 65 0 0
IS viso 20 jrasy - 0 0

I8 lenteléje pateikty rezultaty matyti, kad 2023 m. sausio 9 d. — kovo 5 d. ,,Instagram** socialinio
tinklo Margirio PB paskyroje buvo paskelbti 20 jrasy, i§ kuriy 10 —,,karinio rengimo*, 5 — ,,minéjimy
/ rikino¢iy*, 3 —,,pilietinio ugdymo* ir 2 — ,,vizity* tematikos jrasai. Daugiausia démesio socialiniame
tinkle ,,Instagram* sulauké ,,vizify“ jrasai, kurie vidutiniSkai surinko po 65 patiktukus, taciau
komentary ir pasidalinimy nebuvo. I$ Siy dviejy jrasy daugiau — 76 — patiktuky surinko 2023 m.
vasario 21 d. informacija apie Lietuvos kariuomenés vado vizita, kuris vyko Zapalskiy karinéje
teritorijoje per Margirio PB biiriy vertinamasias lauko taktikos pratybas. Sio jraso 7 fotografijose
matomas svecias karinéje aplinkoje. Galima daryti prielaida, kad §i informacija sukélé didziausia
skaitytojy reakcija, nes pristatomas vizitas vysta ne §iltose patalpose, o lauko taktikos pratyby metu,
kuomet kariai yra apsiginklave ir vykdo paskirtas uzduotis. Apskritai patiktuky skai¢ius ,,Instagram‘
socialiniame tinkle yra ganétinai maZzas, o tam jtakos gali turéti ir nedidelis sekejy skaicius.

,,Facebook* socialinio tinklo Margirio PB paskyroje skelbti ,,karinio rengimo* tematikos jrasai
sulauké daugiausia — 12 komentary. Visi komentarai yra teigiami, giriantys karius. 6 komentarai yra
tekstiniai, 3 — paveiksléliai ir 3 susideda i$ teksto ir paveikslélio. 3 komentarai pazyméti papildomais
patiktukais. Vienas komentatorius parasé 5 komentarus. Pateikiamas pavyzdys (zr. 5 pav.), kuriame
matyti 5 komentarai, esantys po 2023 m. sausio 12 d. skelbtu jrasu. Komentarai yra teigiami, juose
linkima kariams sékmés bei nesusalti. Du komentarai yra vaizdiniai, vienas komentatorius
pakomentavo tg patj jrasa 2 kartus (tekstu ir paveiksléliu). Du komentarai susilauké po 1 papildoma
patiktuka.
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5 pav. Komentaras po Margirio PB paskyros 2023 m. sausio 12 d. jrasu ,,Facebook* socialiniame
tinkle

Sis jrasas skaitytojus sudominti galéjo dél turinio ir pateikimo formos. Tekste pristatoma, kad
kariai vykdé psichofizinj rengima ,,Veiksmai jluazus ledui®, o jraso vaizdinéje dalyje buvo pateikta 13
nuotrauky, kuriose aiSkiai matyti kariai, jie nesunkiai atpazjstami.

Margirio PB paskyroje ,,Facebook® socialiniame tinkle skelbti ,,rikiuociy | minéjimy* teminés
grupés jrasai sulauké 8 komentary. Visi komentarai yra teigiami. Pateikti 7 tekstiniai komentarai ir 1
paveikslélis. | 1 komentarg yra atsakyta. 6 komentarai sulauké papildomy patiktuky. Vienas
komentatorius para$é 2 komentarus. Pateikiamas pavyzdys (zr. 6 pav.), kuriame matyti 3 teigiami
komentarai, parasyti po Margirio PB paskyroje 2023 m. vasario 28 d. skelbtu jrasu. Pirmame
komentare dékojama vadams uz jaunuoliy tarnyba Margirio PB bei surengta grazig atsisveikinimo
ceremonijg (rikiuote), Sis komentaras sulauke papildomy 10 patiktuky. Antrame komentare minima,
kad vyko grazi §vent¢ ir linkima seékmés, o pats komentaras sulauké papildomai 6 patiktuky. Trec¢iame
komentare taip pat dékojama uz kantryb¢ ir minima, kad didziuojamasi vaikais ir broliais, Sis
komentaras sulauké papildomy 3 patiktuky.
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6 pav. Komentaras po Margirio PB paskyros 2023-02-28 jrasu ,,Facebook* socialiniame tinkle

199



Neringa Juciené, Jurgita Maciené. Kunigaikscio Margirio péstininky bataliono veiklos viesinimo
socialiniuose tinkluose analizé
Po Margirio PB paskyroje 2023 m. vasaio 16 d. skelbtu jrasu esantis komentaras ir atsakymas ]
ji rodo, kad komentatoriai galimai yra Margirio PB Kariai, nes dialoge aptariama situacija, kad gal¢jo
buti nufotografuota Lietuvos kariuomenéje naudojama transporto priemoné ,,Unimog* (zr. 7 pav.).
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7 pav. Komentaras po Margirio PB paskyros 2023 m. vasario 16 d. jrasu ,,Facebook* socialiniame
tinkle

Sis susiraginéjimas (dialogas) sulauké i3 viso 3 papildomy patiktuky: dviejy ir vieno.

Apibendrinus ,rikiuociy / minéjimy* teminés grupés jrasy komentarus galima teigti, kad visi
komentarai yra teigiami, o daugiausia komentary sulaukusio 2023 m. vasario 28 d. jraso 31
nuotraukoje buvo aiskiai matyti apdovanojamy kariy veidai.

Margirio PB paskyroje ,,Facebook* socialiniame tinkle skelbti ,,pilietinio ugdymo* tematikos
jrasai sulauké 4 teigiamy komentary: 1 tekstinio, 2 paveiksléliy ir 1 teksto su paveiksléliu. Visus
komentarus paras$é skirtingi autoriai. Papildomy patiktuky negavo né vienas komentaras. Pavyzdyje
(zr. 8 pav.) matyti 3 komentarai, parasyti po 2023 m. vasario 10 d. jrasu — 2 paveiksléliai ir 1 tekstas

su paveiksléliu.
o Kristina BliddZiuviens
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8 pav. Komentaras po Margirio PB paskyros 2023 m. vasario 10 d. jrasu ,,Facebook* socialiniame
tinkle

Minétas jrasas pasakoja, kaip Margirio PB kariai prisideda prie akcijos ir, bendradarbiaudami su
Kauno kliniky Kraujo centru, neatlygintinai duoda kraujo. Kartu su jrasu paskelbta 10 nuotrauky.
Galima daryti prielaida, kad komentatoriai pritaria tokiam Margirio PB kariy poelgiui, jiems yra
tinkama ir jraSo pateikimo forma — tekstas su fotografijomis.

,,JFacebook* socialinio tinklo Margirio PB paskyroje skelbti ,,vizity* teminés grupés jrasai
sulauké 2 komentary, abu jie iSspausdinti po 2023 m. sausio 27 d. skelbtu jrasu. Papildomy patiktuky
negavo né vienas komentaras. Komentarai yra teigiami, skirtingi komentatoriai pridéjo ,,patiktuko*
ir ,,Sirdelés* paveikslélius (zr. 9 pav.).
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9 pav. Komentaras po Margirio PB paskyros 2023 m. sausio 27 d. jrasu ,,Facebook* socialiniame
tinkle

Tyrimo rezultatai rodo, kad aptartas jrasas, kuriame paskelbtos 7 nuotraukos, vienintelis i§ visos
teminés ,,vizity“ grupés sulauké skaitytojy susidoméjimo. Tam jtakos galéjo turéti vaizdingas
pateikimas ir tai, kad vizitavo ne vienas konkretus asmuo, o Lietuvos kariuomenés struktiriniy
padaliniy atstovai.

Apibendrinus visus surinktus duomenis matoma, kad socialinio tinklo ,, Facebook* Margirio PB
paskyroje skelbiamuose jrasuose didesnio visuomenés susidoméjimo sulaukia ,, minéjimy | rikiuociy *
teminés grupés jrasai, kadangi jie papildyti fotografijomis, kuriose atpazjstami kariai. Ypac aktualiis
jrasai, skelbiantys apie rikiuociy metu apdovanojamus karius. Po tokiais jrasais pagauséja
komentary skaicius, jais dazniau pasidalijama. Pagal turinj Komentarai dazniausiai biina artimyjy ir
pazistamyjy sveikinimai. Taip pat nustatyta, kad daugiausia komentary sulauké 2023 m. vasario 28 d.
jrasas, paskelbtas po vieso renginio, j kurj buvo kvieciami ir jleidziami civiliai (dazniausiai tokio tipo
renginiuose dalyvauja kariy tévai, broliai, seserys, giminaiciai ir draugai), kq iliustruoja ir
komentatoriy, dalyvavusiy renginyje, atsiliepimai. Analizé parodé, kad visi komentarai po Margirio
PB paskelbtais jrasais yra teigiami, nepriklausomai nuo to, kokios tematikos jrasai tai buvo.

Reikia paminéti, kad né vienas socialinio tinklo ,, Instagram “ Margirio PB paskyroje skelbtas
jrasas nebuvo pakomentuotas ar pasidalintas, tad nejmanoma pasakyti, ar jrasai sulauké teigiamy
ar neigiamy komentary. Sioje paskyroje pateikta informacija sulauké ir mazai patiktuky, kam jtakos
gali turéti nedidelis sekéjy skaicius.

ISvados ir rekomendacijos

Imonés veiklos viesinimo tikslas yra pritraukti tikslinés auditorijos narius ir informuoti juos apie
imonés veikla, naudojant spauda (laikrascius, Zurnalus ir kt.); televizija; radija; pasta; socialinius
tinklus, tokius kaip, pvz., ,,Facebook®, , Twitter, ir kitus jvairius tinklarascius, kad bty kuriamas
teigiamas jvaizdis pristatant naujus produktus ar paslaugas. Lietuvos kariuomené, biidama
visuomenes dalimi, taip pat siekia bendradarbiauti su civilinémis organizacijomis, ugdydama
visuomeneés pilietiSkuma. VieSieji rySiai plétojami siekiant jgyti visuomenés pasitikéjima ne tik
Krasto apsaugos sistema, bet ir Lietuvos kariuomene.

Socialinés medijos yra reikalingos rySiams plétoti, komunikacijai, naujienoms skelbti,
bendruomeniskumui formuoti bei griztamajam rySiui uZztikrinti, o tinkamas socialiniy medijy
valdymas gali veikti kaip populiarinimo ir Zinomumo didinimo erdve, kuri kaupia reikSmingus
duomenis bei sujungia vartotojy bendruomenes, taip didindama susidoméjimg tam tikra veikla ar
produktais. ,,Facebook®, ,Instagram* socialiniai tinklai vertinami kaip stiprios rinkodaros
priemones, kurios suteikia galimybe organizacijoms populiarinant savo prekés Zenkla, pritraukti
daugiau potencialiy vartotojy bei gauti griztamaji ry$j. Vienas i§ didziausiy socialiniy tinkly
privalumy — rySius su verslo partneriais ar klientais i8 viso pasaulio galima palaikyti greitai ir lengvai,
o tai suteikia galimybg¢ organizacijoms tobuléti.
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Margirio PB veikla viesina socialiniuose tinkluose ,,Facebook* bei ,,Instagram® ir siekia kurti bei

palaikyti teigiama jvaizdj, jgyti pasitikéjimg, iSlaikyti skaidrumg. Didesnis démesys skiriamas

,,Facebook* socialiam tinklui, kuris padeda formuoti bendruomeniskuma tarp Margirio PB ir civiliy,

populiarinti Margirio PB varda, o tai yra labai svarbu neseniai jsteigtam batalionui. Viesai skelbiamy

irasy tikslas — pateikti aspektus, kurie atspindéty nuolatinés privalomosios pradinés ir profesinés karo
tarnybos kariy kasdienybe¢ bei i88tkius, sickiant pritraukti naujy Kariy j Margirio PB. Socialinio
tinklo ,,Facebook* Margirio PB paskyroje daugiausia patiktuky ir pasidalinimy sulaukia ,,minéjimy

/ rikiuocCiy“ tematikos jrasai, kuriuose dazniausiai pateikiama vaizdinio turinio kiek daugiau nei

iprastai, o paciose fotografijose aiskiai matomi ir nesunkiai atpazjstami Kariai ir civiliai. Panasy

patiktuky ir komentary skaiéiy yra surinke ir ,,karinio rengimo* tematikos jrasai, po kuriais kariy
artimieji ir draugai paraso sveikinimy, linkéjimy, taip skatindami ir motyvuodami karius nepasiduoti
vykdant jiems paskirtas uzduotis ar tiesiog linkédami sékmeés. Socialinio tinklo ,,Instagram® Margirio

PB paskyros sekéjai labiausiai domisi ,,vizity* tematikos jrasais, kuriy vaizdiniame turinyje matomi

1 Margirio PB atvyke sveciai — dazniausiai aukSto rango Lietuvos kariuomenés atstovai. Gauti tyrimo

rezultatai rodo, kad socialiniame tinkle ,,Facebook® komentatoriy démes;j pritraukia jrasai, kuriuose

yra daugiau vaizdinio turinio, bet tokiy jrasy skelbiama palyginti nedaug. Socialiniame tinkle

,Instagram® pateikiama dar maziau jrasy, o tai gali lemti mazesnj sekéjy skai€iy ir riboti informacijos

sklaida.

ISanalizavus Kunigaik§¢io Margirio péstininky bataliono veiklos vieSinimo socialiniuose
tinkluose aspektus bei atsizvelgiant j atlikto tyrimo rezultatus, Margirio PB civiliy ir kariskiy
bendradarbiavimo specialistui sitiloma:

1. Tuos pacius jrasus skelbti tiek ,,Facebook®, tiek ir ,,Instagram* socialiniuose tinkluose.

2. Esant galimybei jraSuose pateikti daugiau vaizdinio turinio: filmuoty ar fotografuoty viesy kariy
sveikinimy, naujy Margirio PB kariy pristatymy, vaizdy i§ minéjimy ir iSkilmingy ceremonijy,
lauko taktikos pratyby, kurie pristatyty karius kaip asmenybes.

3. I8naudoti socialinio tinklo ,,Facebook® funkcijas kurti praneSimus apie vyksiancius jvykius,
renginius (,,event, ,,story*) ir dalijantis praneSimais priminti apie artéjancius jvykius, renginius.
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